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Warum Innovationskommunikation?

Schärfung des Markenbildes 
als innovatives Unternehmen

Verbesserung der Akzeptanz 
innovativer Technologien 
in der Bevölkerung

Nutzen innovativer Lösungen
aus der Chemie für
Endverbraucher erläutern
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Strategie Innovationskommunikation

Klare Themenfokussierung - Koordination
- Gesellschaftlich relevante Themen, symbolkräftige Themen, regional/weltweit
- “Zukunftsmusik”, Schwerpunkte in Wachstumsclustern/Forschung gesetzt

Professionelle Medienarbeit
- Klarheit, wissenschaftliche Fundierung, Transparenz
- Storytelling zielgruppengerecht; Personalisierung
- Präsenz Print/elektronische Medien (Foto/Film..)
- Frequenz – Gelegenheiten?  

Entwicklung und Umsetzung Ideenpool
- Themen und Massnahmen verbinden; Issues, Aktuelles
- Innovation in der Kommunikation

Integrierte Erfolgskontrolle
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Wissenschaft populär – Zeitungsartikel
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Neue Medien: Podcast-Angebot der BASF

Chemie der Innovationen: Intelligenter Küstenschutz
Chemie Reporter: Was passiert eigentlich beim Haarefärben?
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Kriterien für Innovationskommunikation

Thema regt Phantasie an –
aus Sicht der Öffentlichkeit!

Thema hat Nutzen für Leser/Zuschauer –
aus deren Sicht!

Menschen erläutern „ihre“ Innovation –
begeistert und verständlich!

Zeitpunkt passt –
für die Medien!

Thema kann in Bild und Film umgesetzt werden 

Thema läßt sich spielerisch vermitteln... 
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The Science of Survival – Living in the
year 2050

http://survival.scienceof.com/2/home/the-science-of-survival-exhibition.html
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